
學年度 班 總

研究方法

專題研討〈一〉

多變量分析

專題研討〈二〉

高等統計學專題

財務管理專題

行銷管理專題

消費者行為專題

產品發展與管理專題

價格決策專題

零售管理專題

文化創意行銷專題

服務行銷管理專題

電子商務專題

策略性行銷專題

非營利事業管理專題

國際行銷管理專題

整合性行銷溝通專題

顧客關係管理專題

品牌管理專題

多層次傳銷專題

數位行銷專題

組織理論與管理

企業倫理專題

企業資源規劃專題 策略管理專題



行銷與流通經營實務

作業研究

倉儲管理專題

貨物運輸專題

流通科技管理專題

存貨管理專題

供應鏈管理專題

全球運籌管理專題

物流管理專題

通路策略與管理專題

流通事業經營管理專


