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嶺東科技大學95學年度行銷與流通管理所碩士班入學新生課程標準

備註頁

1、 畢業學分36學分（含必修19學分）。

2、 每學期修習學分數：一年級第一學期為6-16學分；其餘各學期為3-16學分。

              三、研究生因研究需要，經各相關系（所）主任之同意得選修他所開授之科目，其學分得計入專業選修學分。

四、非管理類系畢業或以同等學力報考之入學生，由所務會議決議，於碩一時至大學部補修統計學（三學分以上，

70分以上為及格，不及格者需重修）；但不計入畢業學分中。
五、其他科目：經本所核准之科目。
96年5月1日95學年度第2學期教務會議通過
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