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嶺東科技大學100學年度行銷與流通管理研究所碩士班入學新生課程標準
規定事項
民國100年3月30日99學年度第2學期第1次教務會議通過
一、
畢業學分36學分(含必修15學分、選修15學分及碩士論文6學分)。
二、
每學期修習學分數：一年級第一學期為6～16學分；其餘各學期為3～16學分。
三、
先修科目：統計學(一)、統計學(二)
1.大學時已修過先修科目各三各學分獲以上且成績及格者，該科目不必補修，否則須於碩一選修本校開設之「統計學(一)」及統計學(二)」各三各學分以上，補修科目不計入畢業學分數。

2.如大學已修之科目名稱稍有差異(如統計學與統計學概要)，可提繳相關證明文件(如原修讀學校所開具之包含「授

課大綱」之修課證明，經本所審查通過後得免補修。
四、 補修規定：論文指導教授有權指定學生補修相關課程，所補修之科目學分不計入畢業學分。

五、 研究生因研究需要，經各相關系(所)主任及指導教授之同意得選修他所開授之科目，其學分不得計入本所專業選修學分。

六、 「行銷與流通經營實務」課程包含自費性之海外移地教學活動。






